L FUTURO E UN'IMPRESA. AUDACE,

| Continuita
‘Autonomia’ -l
“Credi nell'ldentita |
. di Progetto |

Powered by WeTeam Logotel 09

Saper Dialogare
o Gestire la
o4 Perdita
Nuovo Stile | di Controllo

Down Framing

_ /Visione .
Up Framing ' nMulticentrica

Crea Alleanze.

Cliente _ |
, Eidnseg!nare Confini
Concorrente dell Impmsa y
| - Istituzioni
Territorio

Partner

*'\

A

Cuesta scheds & stata sviluppatada l.
Se la usate vi chiediamo di citarna 1a fon

a di darci feedback 2ul blog: hittpdYblog.webrave.it

di Relazione -

Senvire Meglio
un Profilo di Clienta

R Creare Nuovi
<" per Canali di Vendita
" Sviluppare
T . Sviluppare
« Unicita - NUOVI
S Prodotti

. Creare Nuove
Aprira, Competenze
Nuovi '
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Clienti, Partner, Concorrenti?

CREA NUOVE ALLEANZE

Muove regole del gioco: allearsi per emergere. Allearsi per differenziarsi. Allearsi per annullare le
distanze. |l caso Fat segna la cronaca dei nostri giorni in modo emblematico: nel mercato globale
solo chi si coalizza (WE) pud rmanere se stesso difendendo il proprio Marchio. Nascono progetti
con idee forti (BRAVE), con identita distinte, figlie di un nuovo modo di gestire la relazione tra le
Imprese. Le aziende non solo si "saldanc” tra loro, si alleano con i loro Clienti. Assieme ai Clienti
creano contenuti, (i)definiscono prodotti, servizi & esperienze d'acquisto, costruiscono nuove
identita. Ma non basta. | Clienti si alleano tra loro: per informarsi e per difendersi. Le aziende
devono garantire qualita e trasparenza.

Le imprese - grandi, piccole, medie - divertano costellazioni sul mercato.

Ampie, flessibili, attrattive. Parola d'ordine: ridisegnare, con audacia, i confini della vendita.

Sei pronto {tu e come imprasa)

a "dialogars” con altri per realizzare un'idea’?

a non avere il controllo? A pre-vedere una pianificazione aperta?

a perdere potere a favore dell'alleanza?

a avere un progetto che sviluppera una sua identita e una sua autonomia’?
a sviluppare nuovi strumenti gestionali?

Cosa ti impedisce di crears una nuova allearza?

LINK

www.tokyo-jogging.com  www.iloveikea.se www.stijlsexensoep.nl

Tokyo Jogging

“x . = Tokyo Jogging fr

T T OQIDENG) & ¥ 38 ML NS0T 5 T i ] QD & W it riied, 3T gk 2000
iz i Pl bl
am

Foovlar 5 Chamy
rrtnramli=nn |
Ll PRI W R rh'
seabonibik.
B ETEETAN 1 (1
HHELFEETH H 1
SEE TR T
Teid W, i e
pendirth o nela
R H T

7 Demo movie “+Ho R

A[E NErIrETT T

Fredots ol sn

P BN TR §
fwaw daadl e

-ads - [ v .= T o o by e
Car ==k dnl eseaam
b daaveal aupn J0E0 "Fredets dal'ser

o Sy
i . L K

2 Aunt ! = ".. Ml e 8 B B R Connec s H 1

. ; = rUpR N Dosclep !

FARFIVEIRG I SOSIENDaN: FHAE IMMEVIIHE BT LER B LINCyamnr

- e kaFlailepic FAS el i puilp sl aickae a iciiwendail o
e VHFSD imiosc Ic Wiz mig losere bz v ki d=l1 molu
miglo-are b gualits dels o U Tikeri?

via dilE i girmi Mellabnmm -m PAE=




